
 
 
 
 

 
อย. รุกสรางเครือขายส่ือเขมแข็ง รวมเปนกลไกเผยแพรความรูผลิตภัณฑสุขภาพ 

ติดอาวุธทางปญญาแกผูบริโภค ลดปญหาโฆษณาโออวดเกินจริง   

 

อย. เสริมความเขมแข็งใหกลุมสื่อวิทยุชุมชน จัดอบรมใหความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑสุขภาพและการโฆษณา

อยางถูกตองตามกฎหมาย ไมโออวดเกินจริง หวังผลใหประชาชนทุกพ้ืนท่ีถึงระดับรากหญาไดรับขอมูลความรู

เก่ียวกับผลิตภัณฑสุขภาพท่ีถูกตอง ลดความเสี่ยงจากการหลงเชื่อโฆษณาอวดอางเกินจริงท่ีเปนสาเหตุใหไดรับ

ผลิตภัณฑสุขภาพท่ีไมมีคุณภาพมาตรฐาน หรือไดรับอันตรายจากการใชผลิตภัณฑ เพ่ือความปลอดภัยและคุณภาพ

ชีวิตท่ีดีอยางยั่งยืน 

 
นายแพทยพูลลาภ ฉันทวิจิตรวงศ รองเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยา เปดเผยวา                       

สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) มีมาตรการหลายดานในการดําเนินงานเพ่ือคุมครองผูบริโภค              

ใหไดรับความปลอดภัยจากการบริโภคผลิตภัณฑสุขภาพ ท้ังการกํากับดูแลการผลิต การนําเขา และการจําหนาย

ผลิตภัณฑสุขภาพ การควบคุมคุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ การติดตามตรวจสอบผลิตภัณฑสุขภาพในทองตลาด

ใหคงคุณภาพของผลิตภัณฑตามท่ีไดรับอนุญาต และไมใหมีผลิตภัณฑสุขภาพผิดกฎหมายจําหนายใหแกประชาชน 

รวมท้ังเฝาระวังขาวสารการโฆษณาทางสื่อตาง ๆ และเผยแพรประชาสัมพันธขอมูลความรูเพ่ือใหผูบริโภคสามารถ

ดูแลตนเองในการเลือกซ้ือเลือกบริโภคผลิตภัณฑสุขภาพไดอยางถูกตอง เหมาะสม และปลอดภัย  ท้ังนี้ ในปจจุบัน

ยังคงพบสถานการณการโฆษณาผลิตภัณฑสุขภาพท่ีไมถูกตองและโออวดเกินจริงทางสื่อตาง ๆ อยู ซ่ึงเปนปญหาท่ี

สงผลกระทบโดยตรงตอผูบริโภคท่ีหลงเชื่อ ทําใหไดรับผลิตภัณฑท่ีไมมีคุณภาพมาตรฐาน ไมคุมคาหรือรุนแรงกวานั้น 

คือ ไดรับอันตรายจากการใชผลิตภัณฑ ยิ่งในกรณีของผลิตภัณฑยา มีผูบริโภคจํานวนไมนอยท่ีสูญเสียโอกาสในการ

รักษาท่ีถูกตองจากการหลงเชื่อผลิตภัณฑท่ีโออวดสรรพคุณวาสามารถรักษาโรคตาง ๆ ได ทําใหโรคท่ีเปนอยูทว ี
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ความรุนแรงเพ่ิมข้ึน ซ่ึง อย. ตระหนักถึงปญหาและดําเนินการแกไขมาโดยตลอด มีการใชมาตรการทางกฎหมาย

อยางเครงครัด ท่ีสําคัญไดรวมมือกับภาคีเครือขายตาง ๆ เพ่ือใหการจัดการกับปญหาโฆษณาเกินจริงครอบคลุมท่ัวถึง

ทุกพ้ืนท่ี  

สําหรับในครั้งนี้ อย. ไดรุกเขาสูกลุมสื่อ ซ่ึงเปนประตูสําคัญในการนําเสนอขาวสารตาง ๆ สูผูบริโภค 

โดยเฉพาะกลุมวิทยุชุมชนท่ีสามารถเขาถึงผูบริโภคในทุกตําบลหมูบาน และมีอิทธิพลตอความเชื่อของประชาชนใน

ทองถ่ิน โดยไดจัดการอบรมเชิงปฏิบัติการ เรื่อง “เครือขายสื่อเขมแข็ง แกปญหาโฆษณา พัฒนาสุขภาพ” ในวันท่ี 

27 – 28 กุมภาพันธ 2560 ณ โรงแรมริชมอนด จังหวัดนนทบุรี เพ่ือใหความรูท่ีถูกตองเก่ียวกับการบริโภคผลิตภัณฑ

สุขภาพ และการปฏิบัติตามกฎหมายในการโฆษณา  สงเสริมใหกลุมสื่อมีคุณธรรมจริยธรรมในการประกอบวิชาชีพ      

ซ่ึง อย. พรอมท่ีจะใหการสนับสนุนและเชิดชูประกาศเกียรติคุณใหแกสื่อท่ีมีผลงานในการปฏิบัติตามกฎหมายและ

เผยแพรขาวสารท่ีถูกตองไปสูกลุมประชาชน ซ่ึงจะชวยใหประชาชนลดความเสี่ยงจากการรับขาวสารท่ีผิด โดยมี

ผูเขารวมอบรมจากเครือขายวิทยุชุมชน สมาพันธวิทยุชุมชนแหงชาติ สหพันธวิทยุชุมชนแหงชาติ สมาคมเครือขาย

นักสื่อสารชุมชน สถานีวิทยุเครือขายสมาคมสื่อชอสะอาด สํานักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการ

โทรทัศน และ กิจการโทรคมนาคมแหงชาติ จํานวนประมาณ 230 คน  

รองเลขาธิการ ฯ อย. กลาวในตอนทายวา  อย.คาดหวังวา การอบรมเชิงปฏิบัติการในครั้งนี้จะเปนการ

สรางเครือขายสื่อวิทยุชุมชนใหมีความเขมแข็ง และสามารถแกไขปญหาโฆษณาผลิตภัณฑสุขภาพครอบคลุมถึงพ้ืนท่ี

ท่ีหางไกล สงผลใหประชาชนเลือกซ้ือ เลือกบริโภคผลิตภัณฑสุขภาพไดอยางเหมาะสม ปลอดภัย และมีคุณภาพชีวิต

ท่ีดีข้ึนอยางยั่งยืน 

 

กองพัฒนาศักยภาพผูบรโิภค  27  กุมภาพันธ  2560  ขาวแจก 27 / ปงบประมาณ พ.ศ. 2560 

  

 

 


